
GIOTTO COLORA LA 14. EDIZIONE DEL  
CARNEVALE INTERNAZIONALE DEI RAGAZZI. 

Il proge8o de La Biennale di Venezia arriva anche a Mestre, dall’11 al 19 febbraio 

01 febbraio 2023 – La ci'à italiana simbolo della festa più istrionica dell’anno, si prepara a dare il via 
alla 14. Edizione del Carnevale Internazionale dei Ragazzi, in programma dall’11 al 19 febbraio. Al 
suo fianco GIOTTO, Colore Ufficiale. La manifestazione, proge'ata da La Biennale di Venezia, 
presenta a bambini e ragazzi, laboratori e giochi per vivere appieno l’energia della festa a'raverso 
un’esperienza di crescita creaNva. Un tema che tocca le corde di FILA Fabbrica Italiana Lapis ed 
Affini che con i suoi brand icona del colore supporta le nuove generazioni e chi, come Biennale 
EducaBonal, lavora in questa direzione. 

Il materiale creaNvo di GIOTTO darà così forma alle proposte laboratoriali di quest’edizione che per 
la prima volta si estende anche a Mestre con una sezione tu'a nuova dedicata alla musica per i 
ragazzi più grandi. Il Centro Civico del Parco Albanese si aggiunge dunque a Ca’ GiusBnian di Venezia 
per offrire un programma variegato che parte dal diverBmento per poi lasciare suggesBoni e spunB di 
apprendimento.  

I laboratori si suddividono per macro aree temaNche (praBco arBsBco, narraBvo arBsBco, musicale, 
scienBfico, espressione corporea) e fasce di età (dai 4 ai 14 anni), e sono disponibili gratuitamente 
per le scuole e nei due weekend di apertura e chiusura per tu8e le famiglie. 

Info e prenotazioni: labiennale.org 

F.I.L.A. (Fabbrica Italiana Lapis ed Affini), nata a Firenze nel 1920 e ges6ta dal 1956 dalla famiglia Candela, è una Società italiana e una 
delle realtà industriali e commerciali più solide, dinamiche, innova6ve e in crescita sul mercato. Dal Novembre 2015, F.I.L.A. è quotata 
alla Borsa di Milano, mercato EXM – Euronext STAR. L’azienda, con un faUurato di 653,5 milioni di euro al 31 Dicembre 2021, ha 
registrato negli ul6mi vent’anni una crescita significa6va e ha perseguito una serie di acquisizioni strategiche, fra cui l’italiana Adica 
Pongo, le statunitensi Dixon Ticonderoga Company ed il Gruppo Pacon, la tedesca LYRA, la messicana Lapiceria Mexicana, l’inglese 
Daler-Rowney Lukas e la francese Canson fondata dalla famiglia Montgolfier nel 1557. F.I.L.A. è l’icona della crea6vità italiana nel 
mondo con i suoi prodo_ per colorare, disegnare, modellare, scrivere e dipingere grazie a marchi come GioUo, TraUo, Das, Didò, Pongo, 
Lyra, Doms, Maimeri, Daler-Rowney, Canson, Princeton, Strathmore ed Arches. Fin dalle sue origini, F.I.L.A. ha scelto di sviluppare la 
propria crescita sulla base dell’innovazione con6nua, sia di tecnologie sia di prodo_, col fine di dare alle persone la possibilità di 
esprimere le proprie idee e il proprio talento con strumen6 qualita6vamente eccellen6. Inoltre, F.I.L.A. e le aziende del Gruppo 
collaborano con le Is6tuzioni sostenendo proge_ educa6vi e culturali per valorizzare la crea6vità e la capacità espressiva degli individui 
e per rendere la cultura un’opportunità accessibile a tu_. Ad oggi, F.I.L.A. è a_va con 22 stabilimen6 produ_vi (due dei quali in Italia) e 
35 filiali nel mondo e impiega quasi 10.000 persone. 
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